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Anotatsiya. Ushbu magolada media-matnlar sarlavhasining funktsiyalari va
sarlavhani tanlashda tanlashda ishonchli jihatlar ko'rib chigiladi. Magolada tegishli
manbalarning sharhi keltirilgan, mavzuni o'rganishda qo'llaniladigan usullar
tavsiflangan, tadgiqgot natijalari keltirilgan va topilmalar muhokama gilingan va
nihoyat, magola kelajakdagi tadgiqotlar uchun takliflar bilan yakunlanadi.

Kalit so'zlar: media-matnlari, sarlavha, ishonch, aloga, aloga, sarlavha vazifasi,
etibor beriladigan jihatlari.

Anotation. this article will consider the functions of the title of media texts and
reliable aspects when choosing a title. The article provides a review of the relevant
sources, describes the methods used in the study of the topic, lists the results of the
study and discusses the findings, and finally, the article concludes with suggestions for
future research.

Keywords: media texts, title, trust, communication, communication, title
function, aspects to be trusted.

AnHOTanms. B »Toii cTathe OyayT paccMOTpeHbl (YHKIIMHM 3arojioBKa Meaua-
TEKCTOB U HAJICKHBIC aCIEKTHI MPU BhIOOpE 3arojioBka. B crartbe mpeacranieH 0030p
COOTBCTCTBYHONIMX HCTOYHHUKOB, OIMMCAaHbI MCTOJbI, MCIIOJb3YCMbBIC IIPpU HU3YUYCHUU
nmpeamera, nmpcaCTaBJICHbI PC3YJIbTAaThI I/ICCJ]e,HOBaHI/Iﬁ u O6CY>KI[€HI>I PE3YJIbTAThI, U,
HAKOHCII, CTAaTbhs 3aBCPHIACTCS MPCIAJIIOKCHUAMUA 1A 6YHyH1HX I/ICCJ'IGI[OB&HI/IIZ.

KiaroueBble cji0Ba: Meaua-TEKCTHI, 3arojIOBOK, JOBEPHUE, KOMMYHHKAIIUS,
KOMMYHHKaI M, (bYHKL[I/ISI 3arojioBKa, aCIiCKThbl, KOTOPLIM YACIACTCA BHUMAHUC.

Media matnining sarlavhasi o'quvchi e'tiborini jalb qilish, mazmunini
umumlashtirish va matn hagida ma'lumot berish kabi bir nechta funktsiyalarni bajaradi.
Media alogasini tanlash, shuningdek, qabul giluvchiga ishonch va ishonchni
o'rnatishda juda muhimdir. Ushbu maqgolada media-matnlar sarlavhasining
funktsiyalari va media alogasini tanlashda ishonchli jihatlar ko'rib chigiladi.

Media-matnlar sarlavhasining funktsiyalari va media alogasini tanlashda
ishonchli jihatlar to'g'risida ma'lumot to'plash uchun adabiyotlarni ko'rib chigish
o'tkazildi. Tegishli manbalar, shu jumladan ilmiy magolalar, kitoblar va onlayn
manbalar gidirildi va mavzu bo'yicha ma'lumot olish uchun ko'rib chiqildi.
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Natijalar:

Media matnining sarlavhasi bir nechta funktsiyalarni bajaradi, shu jumladan
o'quvchi e'tiborini jalb gilish, mazmunini umumlashtirish va matn hagida ma'lumot
berish. Sarlavha ko'pincha o'quvchi ko'radigan birinchi narsa bo'lib, ular matn bilan
shug'ullanadimi yoki yo'gligini aniglay oladi. Yaxshi tayyorlangan sarlavha
o'quvchining matn bilan ishlash imkoniyatini oshirishi va tarkibni oldindan ko'rishni
ta'minlashi mumkin. Bundan tashqari, sarlavha o'quvchiga yangiliklar maqolasi, fikrlar
yoki reklama kabi media matn turini aniglashga yordam beradi.

Media alogasi uchun ulanishni tanlash haqida gap ketganda, gabul giluvchiga
ishonch va ishonchni o'rnatish uchun bir nechta jihatlar ishoniladi. Ushbu jihatlarga
jo'natuvchining elektron pochta manzili, mavzu satri, ochilish xabari, ohang, tarkib va
yopilish so'zlari kiradi. Yuboruvchining elektron pochta manzili professional va gabul
giluvchi uchun tanigli bo'lishi kerak, chunki bu jo'natuvchining shaxsini va
ishonchliligini aniglashga yordam beradi. Mavzu satri anig va aniq bo'lishi kerak,
xabarning mazmuni hagida ma'lumot beradi. Noma'lum yoki chalg'ituvchi mavzu satri
gabul giluvchining xabarga ishonmasligiga olib kelishi mumkin.

Ochilish xabari do'stona va hurmatli ohangni o'rnatishi va xabar uchun
kontekstni ta'minlashi kerak. ljobiy ohang gabul giluvchi bilan aloga o'rnatishga
yordam beradi va xabarni o'gish va javob berish imkoniyatini oshiradi. Xabarning
mazmuni tegishli, ma'lumotli va o'gilishi oson bo'lishi kerak. Xabar, shuningdek,
chalkashlik yoki gizigishga olib kelishi mumkin bo'lgan keraksiz tafsilotlardan gochib,
yaxshi tashkil etilgan va ixcham bo'lishi kerak. Va nihoyat, yopilish so'zlari muloyim
va xushmuomala bo'lishi kerak, gabul giluvchiga vaqt va e'tibor uchun minnatdorchilik
bildiradi va agar kerak bo'lsa, aniq harakatga chaqgiradi.

Adabiyotlar sharhi shuni ko'rsatdiki, media-matn sarlavhasi bir nechta
funktsiyalarni bajaradi, shu jumladan o'quvchi e'tiborini jalb qilish, mazmunini
umumlashtirish va matn hagida ma'lumot berish. Yaxshi tayyorlangan sarlavha
o'quvchining matn bilan ishlash imkoniyatini oshirishi va tarkibni oldindan ko'rishni
ta'minlashi mumkin. Media alogasini tanlash nuqtai nazaridan, jo'natuvchining
elektron pochta manzili, mavzu satri, ochilish xabari, ohang, tarkib va yopilish so'zlari
gabul giluvchiga ishonch va ishonchni o'rnatadigan muhim jihatlardir.

Media matnining sarlavhasini tanlashda o'quvchining e'tiborini jalb qgilish va
tarkib hagida ma'lumot berish uchun bir nechta jihatlar ishoniladi. Bu jihatlarga
quyidagilar kiradi:

eAniglik: sarlavha aniq va anig bo'lishi kerak, matn mazmunining gisgacha
mazmunini tagdim etadi.

eMuvofiglik: sarlavha matn mazmuniga mos bo'lishi kerak, o'quvchining
ishonchini yo'qotishiga olib kelishi mumkin bo'lgan chalg'ituvchi yoki sensatsionistik
sarlavhalardan qochish kerak.
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eAniglik: sarlavha mubolaga yoki yolg'on ma'lumotlardan qochib, matn
mazmunini aniq aks ettirishi kerak.

eljodkorlik: ijodiy va original sarlavha o'quvchining e'tiborini jalb qilishi va
matnni o'qish imkoniyatini oshirishi mumkin.

e¢Ohang: sarlavha ohangi matnning uslubi va mazmunini aniq oldindan ko'rishni
ta'minlab, tarkibning ohangiga mos kelishi kerak.

eKalit so'zlar: sarlavhaga tegishli kalit so'zlarni kiritish matnning ko'rinishini
oshirishga va gidiruv tizimini optimallashtirishni (SEO) yaxshilashga yordam beradi.

eUzunlik: sarlavha uzunligi haddan tashgari uzun yoki haddan tashqgari gisga
sarlavhalardan gochib, media matn turiga mos bo'lishi kerak.

eTomoshabin: sarlavha o'quvchiga mos keladigan til va uslubdan foydalangan
holda mo'ljallangan auditoriyaga moslashtirilishi kerak.

Media matnining sarlavhasi aniq, tegishli, aniqg, ijodiy bo'lishi, tarkibning
ohangiga mos kelishi, tegishli kalit so'zlarni o'z ichiga olishi, tegishli uzunlik bo'lishi
va mo'ljallangan auditoriyaga moslashtirilishi kerak. Ushbu jihatlar o'quvchiga
ishonchni o'rnatishga yordam beradi va matnni o'qish va u bilan ishlash imkoniyatini
oshiradi.

Media matnlari sarlavhasining funktsiyalari va media alogasini tanlashda
ishonchli jihatlar ham gabul giluvchiga ishonch va ishonchni o'rnatishda muhimdir.
Yaxshi tayyorlangan sarlavha o'quvchining matn bilan ishlash imkoniyatini oshirishi
mumkin, professional elektron pochta manzili, anig va anig mavzu satri va do'stona va
hurmatli ohang qabul giluvchi bilan ijobiy aloga o'rnatishi mumkin. Xabarning
mazmuni ham tegishli, ma'lumotli va o'gilishi oson bo'lishi kerak, yopilish so'zlari esa
muloyim va xushmuomala bo'lishi kerak.

XULOSA VA TAKLIFLAR:

Xulosa qilib aytganda, media-matnning sarlavhasi va media alogasini tanlashda
ishonchli jihatlar gabul giluvchiga ishonch va ishonchni o'rnatishda juda muhimdir.
Yaxshi tayyorlangan sarlavha o'quvchining matn bilan ishlash imkoniyatini oshirishi
mumkin, jo'natuvchining elektron pochta manzili, mavzu satri, ochilish xabari, ohang,
tarkib va yopilish so'zlari gabul giluvchi bilan ijobiy aloga o'rnatishi mumkin.
Kelajakdagi tadgiqotlar ushbu omillarning media alogalariga ganday ta'sir gilishini
batafsilrog tushunish uchun ushbu jihatlarning ijtimoiy media va xabar almashish
platformalari kabi turli xil media alogalariga ta'sirini o'rganishi kerak. Bundan tashqari,
keyingi tadgiqotlar ushbu jihatlarning ahamiyatidagi madaniy farglarni o'rganishi
mumkin, chunki aloga uslublari madaniyatlarda farqg gilishi mumkin.

Media-matnlar sarlavhasining funktsiyalari va ulanishni tanlashda ishonchli
jihatlar gabul giluvchiga ishonch va ishonchni o'rnatishda juda muhimdir. Yaxshi
tayyorlangan sarlavha o'quvchining matn bilan ishlash imkoniyatini oshirishi mumkin,
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jo'natuvchining elektron pochta manzili, mavzu satri, ochilish xabari, ohang, tarkib va
yopilish so'zlari gabul giluvchi bilan ijobiy aloga o'rnatishi mumkin. Samarali media
alogasi ushbu jihatlarga digqat bilan e'tibor berishni talab giladi, chunki ular aloga
muvaffagiyatiga ta'sir gilishi mumkin.
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